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Osnovni cilj investiranja u veé¢ postojeCe preduzece jeste povecanje profita istog kao i
ostvarivanje konkurentske prednosti u veoma ,,haoticnom* okruzenju. Preduzeca koja se bave
proizvodnjom cesto uvode inovativne proizvode da bi ostvarile svoje dugorocno zacrtane ciljeve.
Tendencija proizvodne orijentacije "ZOPAK" je Sirenje proizvodnih kapaciteta i uvodenje novih

proizvoda.

»ZOPAK* je privatna firma koja se bavi proizvodnjom papirnih kesa, sa ili bez rucki, fiseka,
omotnih papira u rolnama i termo — rolni za fiskalne kase. Od osnivanja firma “ZOPAK”
neprestano povecava svoje kapacitete i uvodi u proizvodnju inovacije, prate¢i najnovije svetske
trendove i osluskujuéi potrebe klijenata, pri tom ne odustaju¢i od maksimalnog kvaliteta
proizvoda utvrdenog prepoznatljivom tradicijom. Tendencija zastite Zivotne sredine nagovestava
finalnu orijentaciju firme kojom se insistira na kori§¢enju materijala podloznih recikliranju. U
cilju oCuvanja ozonskog omotaca i bioloSke raznovrsnosti, ekonomski razvoj uslovljen je Sto

manjom upotrebom plasti¢nih materijala u procesu proizvodnje.

zdrave hrane, kokicarske radnje, trgovinske radnje, restorani, palacinkarnice, prodavnice brze
hrane, mesare, proizvodaci kafe i ¢ajeva, poslasti¢arnice, kafeterije i mnoge druge ujedinjene u

podrzavanju klju¢nih odrednica u poslovanju - kvalitetu i ispravnom odnosu prema okolini.

Preduzece ,,ZOPAK* se do danas bavilo proizvodnjom i Stampanjem papirne ambalaze i belezilo
uspesno poslovanje tokom svoje decenije postojanja. Medutim, upravo zbog prihoda koje je
preduzece ostvarivalo 1 profitabilnosti, vlasnik je odlu¢io da prosiri svoje kapacitete u smislu

uvodenja novih proizvoda.

Uopsteno posmatrajuci, generisanje ovog investicionog poduhvata nije uzrokovano nekim
konkretnim problemom. Radi se o tome da je cilj preduzeca penetracija (prodor) i na drugo —

»supstitutivno® trZiste i nastavak uspeSnog poslovanja i u ovom segmentu.



---- OSTATAK TEKSTA NIJE PRIKAZAN. CEO RAD MOZETE
PREUZETI NA SAJTU WWW.MATURSKI.NET ----

BESPLATNI GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI | MATURSKI TEKST
RAZMENA LINKOVA - RAZMENA RADOVA
RADOVI IZ SVIH OBLASTI, POWERPOINT PREZENTACIJE | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJALL.

WWW.SEMINARSKIRAD.ORG
WWW.MAGISTARSKI.COM
WWW.MATURSKIRADOVI.NET
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NA NASIM SAJTOVIMA MOZETE PRONACI SVE, BILO DA JE TO SEMINARSKI, DIPLOMSKI ILI MATURSKI
RAD, POWERPOINT PREZENTACIJA | DRUGI EDUKATIVNI MATERUJAL. ZA RAZLIKU OD OSTALIH MI VAM
PRUZAMO DA POGLEDATE SVAKI RAD, NJEGOV SADRZAJ | PRVE TRI STRANE TAKO DA MOZETE TACNO DA
ODABERETE ONO STO VAM U POTPUNOSTI ODGOVARA. U BAZI SE NALAZE GOTOVI SEMINARSKI,
DIPLOMSKI | MATURSKI RADOVI KOJE MOZETE SKINUTI | UZ NJIHOVU POMOC NAPRAVITI JEDINSTVEN |
UNIKATAN RAD. AKO U BAZI NE NADETE RAD KOJI VAM JE POTREBAN, U SVAKOM MOMENTU MOZETE
NARUCITI DA VAM SE IZRADI NOVI, UNIKATAN SEMINARSKI ILI NEKI DRUGI RAD RAD NA LINKU IZRADA
RADOVA. PITANJA | ODGOVORE MOZETE DOBITI NA NASEM FORUMU ILI NA

maturskiradovi.net@gmail.com
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