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Krsenje etike u Stampanim medijima Seminarski rad

Samo su dve stvari beskrajne, svemir i ljudska glupost. Za svemir nisam siguran.
Albert Einstein

lako se sa sigurnoS¢u moze prihvatiti tvrdnja da mediji znacajno uti¢u na svakodnevni zivot
drustva i pojedinca, ipak ne postoji saglasnost medu komentatorima, kriti¢arima, nau¢nicima
i publikom o tome KAKO zapravo mediji ostvaruju svoj uticaj. Dva najvaZznija nau¢na
pitanja - kako mediji uticu na ljude i na koji nacin ljudi koriste ono §to im mediji pruzaju, i
pored brojnih naucnih objaSnjenja, ostala su nerazjaSnjena. IstraZivanje 1 istorija ove
problematike moze da se sagleda iz dve perspektive: prva perspektiva za polaznu osnovu
analize ima medijske tekstove i njihov uticaj na publiku druga perspektiva analizira nafine na
koje publika - ¢itaoci razumeju i koriste tekstove.

Prva paradigma, nastala joS 1930. godine u studijama medija, bila je pod uticajem teorija
bihejvioristacke psihologije i teorije druStvene kontrole u industrijskim druStvima. Osnovna
pretpostavka ove paradigme bila je da mas-mediji imaju veliki i odlucuju¢i uticaj na
bespomocénu publiku. Iz desniarske perspektive - Oova pojava je posmatrana kao pretnja
tradicionalnom sistemu druStvenih vrednosti i uticaju elite. Levi€ari su ovu pojavu posmatrali
kao jo$ jednu moguénost manipulacije Sirokim narodnim masama od strane elite. Ostalo je
teSko dokazati glavnu tezu ove paradigme da se publika zaista moze smatrati pasivnim
posmatracem moc¢nih medija.

Mnogi istrazivaci su pod uticajem funkcionalizma smatrali da mediji, u stvari zadovoljavaju
odredene potrebe publike i da se na taj nacin sami mediji i poruke koje oni emituju takmice
sa ostalim nacinima "zadovoljenja potreba" publike. Drugim re¢ima, akcenat je stavljen na
individualni izbor i potpuno isti medijski tekstovi mogu biti razli¢ito shvaceni i kori§¢eni u
zavisnosti od pojedinca.

Velika promena u nacinu gledanja na odnos mediji-publika nastala je sedamdesetih godina
20. veka. Za razliku od paradigmi koje se baziraju na uticaju i zadovoljenju potreba
pojedinaca, analiza razliCitosti u interpretaciji tekstova bazira se na pretpostavljenom
postojanju dominantnog sistema vrednosti i mere do koje publika prihvata ili ne prihvata
idejne 1 kulturne kategorije. ReSenje pitanja "kako mediji uticu na ljude i na koji nacin ljudi
koriste ono Sto im mediji pruzaju”, koje, u stvari, predstavlja staru teorijsku dilemu: "agens ili
struktura” i "pojedinac ili drustvo" treba potraziti u potpuno drugacijoj teorijskoj perspektivi.
Prihvatanjem Fukoove definicije pojma mo¢, odnosa mo¢i i tehnologije, moguce je prevazici
pomenutu istrazivacku dilemu 1 razviti novi teorijsko-metodoloski pristup koji omogucéava
istrazivanje slozenih odnosa i1 uzajamnih uticaja izmedu teksta i Citalacke publike.
Parafraziraju¢i Fukoa ako ta ista publika nema pravo na slobodan izbor, ako im se ,,servira“
odredeni tip informacija, koje imaju skrivenu poruku i notu, onda treba da razmatramo
odnose ropstva, a ne odnose moci.

Informacije su postale najjace oruzje u ovladavanju globalizovanim svetom, a njima se danas
ne §iri istina, ve¢ ostvaruju pojedinacni interesi. Posebna paznja se u novije vreme posvecuje
pojavi Interneta, globalizaciji, umreZavanju i porastu koli¢ine informacija koje se "prihvataju
zdravo za gotovo", bez jasne svesti koje se namere i interesi iza njih kriju. Korisnika
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koje odgovara gospodarima medijskog prostora. Vlasnici medija koriste medijski prostor za
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