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Retorika slike je koncept koji je razradio Roland Barthes. To je materijalna sposobnost uspostavljanja i
prenosenja poruke. Svaka slika je poruka koja je dio nekog jezicnog koda, tj. njen sadrzaj je jezicna
struktura, a ono Sto je prikazano na nekoj fotografiji ili reklami je njen sadrzaj.

Ne sumnjaju samo lingvisti u jezicnu narav slike; opée mnijenje takoder, na nejasan nacin, drzi sliku
otporistem smisla, u ime odredene mistike zamisli o Zivotu: slika je re-prezentacija, to jest preporod u
kona¢nom smislu, a razum je, zna se, nepoZeljan za doZivljaj. Stoga je antologija s obje strane
shvacéena kao stanoviti siromasan smisao: jedni misle da je slika prilicno rudimentarna s obzirom na
jezik, a drugi da znacenje nije kadro iscrpiti neizrecivo bogatstvo slike. Naime, i da je slika na stanovit
nacin granica smisla, ona otvara moguénost povratka jednoj pravoj ontologiji znacenja. Kako smisao
pridolazi slici? Gdje je granica smisla? |, ako ona postoji, Sto se nalazi iza nje?

Roland Bart (Roland Barthes, 1915-1980) polazi od teze da je u reklami znacenje slike
internacionalno, tj. da izvjesna svojstva proizvoda a priori obrazuju oznacujuéa reklamne poruke i da
ta oznacujuéa moraju biti $to jasnije prenijeta. Reklamni inventio, koji u retorici predstavlja postupak
otkrivanja Sta stvar sadrzi, ima za cilj da pronade adekvatne argumente za efikasno prikazivanje
proizvoda.

U tekstu “Retorika slike”, Bart postavlja pitanje “moze li analoski prikaz (kopija — od “image” —
imitirati) proizvesti prave znakovne sustave a ne samo zgoljene nakupine simbola.” Autor za analizu
namjerno uzima reklamni plakat (za tjesteninu marke “Panzani”) jer kako kaze, “u reklami je znacenje
slike neosporno intencionalno”. On pokus$ava da nam kroz analizu otkrije glavna semioti¢ka® pravila
prilikom citanja simbola, nevezana samo za dati primjer, veé uopsteno za cCitanje svih simbola. Ovaj
tekst je sa nekim svojim tvrdnjama prerastao u osnovni model za pravljenje i tumacenje svih vrsta
reklama. Svoju analizu i tumacenje slike, Bart je zasnivao na ve¢ postoje¢im semiotickim modelima
komunikacije Pirsa (Charles Sanders Pierce), Eka (Umberto Eco) i drugih autora.

Kriticki znacaj semiologije pociva u Cinjenici da ona teoreticarima omoguduje stvaranje metajezika -
kritickog jezika ili diskursa koji je koristan za ras¢lambu oblika i struktura predstavljanja kao dijelova
ukodiranih unutar logike nekog sustava. Ona polazi od visestrukih razina znacenja (npr. slova, rijeci,
recenice, interpunkcijskih znakova) koje djeluju zasebno ali zajedno u odnosu spram kodiranog,
cjelovitog teksta.

Takozvana Barthesova "strukturalisticka" faza obuhvaca tekstove kao Sto su Pisanje na nultom
stupnju, Elementi semiologije i Mitologije. U potonjoj je knjizi teorijski izloZena njegova metoda
iSCitavanja sustava znakova u kulturi i njihove tekstualne proizvodnje u medijima. Medu teme kojih
se tijekom tog razdoblja Barthes prihvacao spadaju reklame, vodici za putovanja, moda, fotografija,
striptiz i rvanje. Posrijedi je kriticko propitivanje podrucja kulturnih proizvoda i praksi radi iznoSenja
"ideologijske kritike usmjerene na jezik takozvane masovne kulture" i "semioloske rasc¢lambe
mehanike toga jezika".

Bart se hvata reklame za tjesteninu da bi demonstrirao ideolosku meduovisnost sustava leksickih i
vizuelnih znakova te kodova unutar istoga teksta. Taj bismo tip analize slike i teksta - kakva se

! Semiotika (op¢a znanost o znakovima) utvrduje formalni pojam, oblike pojavnosti itipologije znakova te njihovih odnosa u
nekom sistemu
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