Analiza fotografije po Sosirovim

I Jakobsonovim terminima

Uzimajuéi u obzir Sosirov nacin razmisljanja i postulate koje je postavio,
mozemo sa smeloséu rec¢i da su njegove ideje prouzrokovale potpunu revoluciju kada je u
pitanju nauka o jeziku. Ovaj lingvista, zajedno sa Jakobsonom je objasnio kako mozemo
posmatrati i shvatati svoje okruzenje, svakodnevnicu, medije i propagandu, kroz prizmu
objaSnjenih zakona jezika. Na taj nacin ¢emo i posmatrati ovu Benetonovu reklamu u kojoj
¢emo zahvaljujuci teorijama ovih proucavaoca jezika uvideti na koji nacin primamo poruku i
znacenje artistiCkih znakova sklopljenih u nju.

Kako je Ferdinand de Sosir izjavio da je “jezik sredstvo za komunikaciju a

1 u tom svetlu shvatamo da su njegovi

nikako ne treba da reprezentuje strukturu misljenja
nacini za proucavanje jezika pre svega objektivni i svestrani. Uvodenem pojmova znaka,
oznacenog 1 oznaclitelja stvoren je neocekivani prozor kroz koji realizujemo nov pristup
sredstvu komunikacije. Jezik postoji da bismo rekli nesto, a Sosir nam je objasnio $ta znace
nasSe recenice, reci koje izgovaramo i u kojoj vezi su one sa ciljem koji zelimo da postignemo.
Spominjuéi cilj kao nesto neodredeno ili odredeno, ali svakako kao krajnji ishod svake bilo
kakve komunikacije, Zelimo da dosegnemo sustinu tog cilja, da ga ras¢lanimo i upitamo se da
li je on ostvaren na kraju komunikacije. Prvi susret sa ovom reklamnom fotografijom nas

postavlja u poziciju u kojoj ¢emo neizostavno pomisliti na cilj ovog posaljioca. Kontraverzna

slika koja moze mnogo toga da kaze, sa dozom morbidnosti i nametnutog, bez sustezanja,
neke vrste ataka na primaoca poruke, nas uvodi u zanimljivu analizu. PoSaljioc ove

fotografije nam kroz niz znakova Salje poruku koju mi na od drustva naucen nacin

! Osvald Dikro i Cvetan Todorov, "Sosirova lingvistika”, u Osvald Dikro i Cvetan Todorov, Enciklopedijski
recnik nauka o jeziku I, prevod s francuskog Sonja Grahek i Mihajlo Popovié, Prosveta, Beograd 1987, str. 36



formatiramo u odredeni kod i svrstavamo u svoj mentalni sklop pod odredenom idejom. Ruski
lingvista Roman Jakobson je objasnio da svaki ¢ovek, onu poruku koju da se svaki jezik kroz
viSe unapredenih konfiguracija koje obuhvata ima odredenu funkciju zasebno.? Drugim
reCima, shvatamo da kada posiljalac (kompanija Benetton u ovom slu¢aju) komunicira i Salje
poruku nekome (publici, auditorijumu, ciljnoj grupi kojom Zeli da manipulise), ta poruka se
Salje kroz medij, ( kroz reklamni plakat) i ona je transkriptovana kroz odredene Sifre
mentalnog sadrzaja svakog ¢lana te ciljne grupe posebno. S obzirom da je u pitanju
neverbalna komunikacija — fotografija sa tekstom i nazivom kampanje — taj niz Sifara koji
odreduje celokupnu manifestaciju poruke se predstavlja u umu u duhu znakova koji oblikuju
ideju — u ovom slucaju to je borba za hranu dostupnu svima, borba protiv gladi u svetu.

Prema Sosirovoj osnovnoj tezi o tome Sta je znak, kao osnovni pojam svake nauke o
jeziku 1 kao nesto Sto proizvodi znacenja i stoji umesto necega, osvrnu¢emo se na znakove
koje vidimo na ovoj reklami. Pre svega nam skre¢e paznju da se na fotografiji nalazi osoba
koja je pripadnik crne rase. Dakle, u 21. veku, kada je glad u svetu sve viSe problem broj
jedan, Beneton ponovo na veoma hrabar nacin u prvom kadru bez oklevanja kroz ovako
snazan znak upucuje na beskompromisnost i teZnju da se ostvari cilj poruke a to je — Borimo
se protiv gladi u svetu!

Ovako intuitivan znak — crna osoba na reklami za kampanju Food for life 3, nas

automatski uvodi u ideju oznac¢enog. Borba protiv gladi u svetu, borba za mir i jednakost

uprkos rasnim razlikama, borba za toleranciju su osnovni koncepti koje ovaj znak u ovom

kontekstu inicira. Kako je Sosir definisao znak kao nesSto $to proizvodi znacenje, vidimo jo$

logi¢nu Cinjenicu koja poti¢e od Sosirovih analiza, mozda najvazniju definiciju njegocih

2 Dubravka Duri¢, "Odnos oznaitelja i oznadenog", u Dubravka Duri¢, Jezik, poezija, postmodernizam, Oktoih,
Beograd 2002, str. 84.
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