1. Uvod

Pismenost (alfabetizam) je poznavanje pisma, umece Citanja i pisanja. Oko 82%
svetskog stanovnistva je pismeno*

Nepismenost ili analfabetizam je nepoznavanje pisma, neupucenost u vestinu
Citanja 1 pisanja. Kriterijjum po kojem se neka osoba svrstava u nepismeno
stanovniStvo razli¢it je od drzave do drzave. Negde se smatra da je nepismena ako
ne zna Citati ili pisati, a negde ako ne zna ¢itati 1 pisati. U nekim drZavama, kao §to
su Japan, Hong Kong i Gvajana, osoba se smatra nepismenom ako ne poseduje
osnovno obrazovanje. UNESKO svojom rezolucijom iz 1958. godine preporucuje
da se nepismenima nazivaju ljudi koji ne znaju procitati ili napisati jednostavan
tekst u vezi sa svakodnevnim Zzivotom. NajviSe je nepismenih u Aziji, a
najnepismenije je stanovniStvo Afrike, jer pojedine drzave imaju veoma visoku
stopu nepismenosti. Oko 20% svetskog stanovnistva je nepismeno?

Funkcionalno pismen gradanin je viSe od pismenog gradanina, od onog koji zna da
Cita, piSe i1 rauna. Vestine koje se ticu funkcionisanja u lokalnoj i Siroj zajednici,
razumevanje prava i obaveza, upotreba onoga Sto se zove lokalna infrastruktura i
ucesce u javnom zivotu ukljucuju 1 ¢itanje medija. Medijska pismenost shvacena
kao funkcionalna pokriva Siroko polje ljudskog bitisanja -- po¢ev od savladavanja
elementarnog umeca prepoznavanja i tumacenja vizuelnih simbola, reklamnih
poruka, preko umeca ¢itanja 1 popunjavanja dijagrama i obrazaca, do mnogo visih
nivoa kao Sto su upotreba kompjutera za dobijanje informacija u javnim
bibliotekama ili u biroima za zaposljavanje, pa razumevanje odnosa znaka i
znacenja, intencije 1 poruke, emocionalnog 1 kognitivnog odgovora na medijski
saopsteno.

Medijsko opismenjavanje, obrazovanje za medije ili medijsko obrazovanje,
razli¢iti su nazivi za programe koji su u vecini zapadnih zemalja postali deo
Skolskog kurikuluma. Cilj im je da mladima pruze teorijska znjanja o medijima
masovne komunikacije, njthovim kulturnim, socijalnim 1 politickim implikacijama;
da objasne moguce upotrebe i zloupotrebe; da ih osposobe da ¢itaju i analiziraju
poruke medija ali 1 da ith sami stvaraju. Informati¢ka pismenost je samo jedan
segment i jedna vesStina viSe ali se njome ne moze pokriti razumevanje i upotreba
Sirokog spektra poruka 1 1zvora za ucenje koje mediji nude.

! The World Factbook izdava¢ Central Intelligence Agency, 1. januar, 2007
2 Glossary izdava¢ The Economist
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Ljudi sposobni da uspesno komuniciraju koristeci razliite verbalne i neverbalne
jezike imaju vecu kontrolu nad sopstvenim zivotima, a ¢esto i1 nad zivotima drugih
ljudi, nego oni koji to ne umeju. Medijska nepismenost pojacava razlike koje
postoje izmedu privilegovanih i depriviranih socijalnih grupe.

Konvencija o pravu deteta, na primer, zahteva da se deci omoguce ista prava na
informisanje kao 1 odraslim, zapravo da im se pruzi mogucnost da pronalaze,
primaju i saopstavaju poruke i ideje, da uce bez granica i koriste sva medijska
sredstva i sve izvore komunikacija i infromacija.

Pet kljuénih tema treba da ¢ine sadrzaj medijskog opismenjavanja: razlika u
na¢inima medijskog predstvaljanja (informacija); interpretacija znacenja kodova i
poruka (manipulacija); kognitivni i emocionalni odgovor na poruku (iskustvo);
izdvajanje, analize 1 uopStavanje podataka (znanje) 1 upotrebe razli¢itih medijskih
formi za komunikaciju (saopsStavanje). Medijsko opismenjavanje podrazumeva,
dakle, vise od slusanja predavanja i aktivnog ucesc¢a u nekoj raspravi o medijima.
Ono podrazumeva delanje u pravom smislu te reci: analizu, raspravu, konstrukciju
poruka i njihovo prenosenje.

Dobra nacionalna strategija obrazovanja bi morala da zahteva i medijsko
opismenjavanje a u cilju poboljSanja kvaliteta zivota. Takva formulacija ukljucuje
sve od prava ¢oveka da bude informisan 1 da informiSe, da moze da saopsti svoje
ideje u razli¢itim formama, do Sanse da se bolje 1 adekvatno obrazuje koristeci
upravo tehnoloske prednosti masovnih medija.

2. Pismenost kod nas

Iz osnovne Skole viSe od 40 odsto ucenika u Srbiji izade funkcionalno
nepismeno, §to zna¢i da nisu u stanju da shvate malo duZzu recenicu.

Funkcionalna pismenost, prema kriterijumima Evropske unije, pokazuje u kojoj
meri daci shvataju i koriste date informacije prilikom reSavanja problema iz
svakodnevnog zivota. Izmedu 40 i 50 odsto ucenika u Srbiji izade iz osnovne $kole
funkcionalno nepismeno, pokazuju testovi koje polazu ucenici osmog razreda.

Stru¢njaci se, uglavnom, slazu da su rezultati uc¢enika na medunarodnim testovima
znanja loSi jer oni ne znaju da uce, nemaju radne navike, ne Citaju ni obaveznu
lektiru, a za sve je kriv obrazovni sistem koji ih tera da gradivo uce napamet.
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